Планированием и размещением ooh-рекламы «Ростелекома» в 2019–2020 гг. займётся агентство «Игроник»
01.03.2019
Кроме «Игроник» в тендере участвовали агентства Smart View (693 млн руб.)PHD (724 млн руб.) и OMD AMS (735,6 млн руб.). Источник: Outdoor.Ru
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