В 2015 году в Москве одобрено 630 заявок на размещение социальной рекламы
18.01.2016
Иван Шубин также добавил, что основной упор при распределении площадей для размещения социальной рекламы делается на культурно-досуговые и культурно-массовые мероприятия, выставки и т. д. Источник: Outdoor.Ru
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